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Neue Sorte und neues Design bei Sinalco
Sinalco erweitert sein Limonaden Portfolio im Convenience-
Gebinde mit Zitrone-Limette

Duisburg, 25. Januar 2022 — Pinktlich zum Frihling bietet Sinalco mit der
neuen Variante Sinalco Zitrone-Limette Limonaden-Fans eine neue leckere
Geschmacksrichtung. 10 Prozent Frucht geben der mit natlrlichem
Mineralwasser gefertigten Limonade den geschmacklichen Kick.
Gemeinsam mit Zitrone-Limette betreten auch die Ubrigen Sinalco

Limonadengetranke im neuen Outfit den Markt.

LEntsprechend unserem neuen Marken-Claim ,Sinalco. Oder willst du
weitermachen wie bisher?’, haben wir uns entschieden, nicht nur eine neue
Geschmacksrichtung anzubieten, sondern auch das Erscheinungsbild von Sinalco
der Zielgruppe entsprechend zu verjingen. Der Auftritt ist einfach, klar und bunt.®,
so Heino Hovelmann, Geschaftsfihrer Deutsche Sinalco GmbH Markengetranke
& Co. KG. Mit Sinalco verfugt die Getrankegruppe Hovelmann uber eine ganz
besondere Marke. Sie steht fur eine weltoffene, neugierige Haltung und Vielfalt in
Kombination mit den Werten des Familienunternehmens. ,Das neue
sortimentsiibergreifende Etikettendesign bringt das Lebensgefiihl unserer
Zielgruppen auf den Punkt und verspricht schon vor dem Trinken das, wofir
Sinalco seit mehr als 100 Jahren steht: grof3artiger und immer zeitgemal3er
Limonadengeschmack. Wir freuen uns sehr, dass es uns gelungen ist, im neuen

Auftritt von Sinalco beides miteinander zu verbinden®, so Hovelmann weiter.

Sinalco Zitrone-Limette wird — wie alle Sinalco Limonaden-Getranke — mit
natirlichem Mineralwasser abgefullt, ist fir die vegane Ernahrung geeignet und
enthalt weder Gluten, Laktose noch Milcheiweil3. Sinalco Zitrone-Limette kommt in

der 0,75-Liter-PET-Einwegflasche auf den Markt und entspricht damit dem
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aktuellen Verpackungstrend zu Flaschen mit weniger als einem Liter Inhalt. Fir die
attraktive Prasentation im Handel stehen Displays zur Verfiigung, die die neue
Geschmacksorte Zitrone-Limette gemeinsam mit der absatzstarken Sinalco
Orange-Maracuja und den beiden zuckerfreien Varianten Passionsfrucht und Pink
Grapefruit kombinieren. Eine reichweitenstarke Onlinekampagne unterstiitzt die

Neueinfihrungen.

Hintergrundinformationen Getrankegruppe Hévelmann

Mit den nationalen Marken Sinalco und Staatl. Fachingen sowie dem regionalen
Markenportfolio rund um die Kernmarken Rheinfels Quelle, Rémerwall und
Burgwallbronn gehort die Getrankegruppe Hévelmann aus Duisburg Walsum zu den
Top 7 Mineralbrunnen der Branche. Das Unternehmen befindet sich seit seiner
Grindung im Jahre 1905 in Familienhand und wird operativ derzeit von der vierten
Generation gefhrt.

1905 betritt mit Sinalco auch die erste Softdrink-Marke des Europaischen
Kontinents den Markt. Der Name steht fur sine alcohole - ohne Alkohol. 1994
erwirbt die Getrankegruppe Hovelmann die Markenrechte fir Deutschland,
Osterreich und Luxemburg, die Deutsche Sinalco GmbH Markengetranke & Co.
KG entsteht. Sinalco gehdrt zu den bedeutenden Traditionsmarken, die das stabile
Fundament des Erfrischungsgetrank-Segments bilden. In Sinalco finden
Verbraucher und Absatzmittler aus Handel und AulRer-Haus-Markt eine
willkommene Alternative zum Softdrink-Angebot der Global Player.
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Bildmaterial

Neuer Geschmack und neuer Look: Sinalco Zitrone-Limette

© Deutsche Sinalco GmbH Markengetranke & Co. KG

Deutsche Sinalco GmbH Markengetranke & Co. KG, Rémerstraf3e 109, 47179 Duisburg Walsum



